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コンテンツ制作代行サービス

検索にもAIにも評価される

コンテンツ作りに向き合います

生成AIの登場により、検索エンジン上でのユーザー行動やコンテンツ表示のあり方は、近年急速に変化しています。

従来のように「検索結果からクリックしてページを読む」という流れが前提ではなくなり

求められるコンテンツの設計や評価軸も見直されつつあります。
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生成AIの登場により、以下のお声を頂いています。

よくあるケース

AIに引用されやすい構造を意識しつつ

ユーザー・検索エンジンに評価されるコンテンツ制作をご支援します。

順位が高くても、思ったほどクリックされず、流入やCVにつながりにくくなっている

SEOでの評価はもちろん、AIでも引用されやすいコンテンツを制作したい

EEAT視点で、専門家による監修記事や、ユーザー調査を元にした独自コンテンツを制作したい
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AIに拾われやすい構造・E-E-A-Tを意識した企画設計～制作まで一気通貫で支援します。

AI時代に求められるコンテンツ

3

AIに拾われやすい構造

AIが情報を収集しやすいように

• 冒頭に簡潔な結論ベースの要約を記載。
• 構造化マークアップの実装
• 記事下部にFAQ見出しを追加

SEOで「上位に出る」だけでなく
「AIに引用される構造」を持つことが重要。

冒頭への結論記載 構造化マークアップ FAQの追加

E-E-A-Tを意識した独自情報の盛り込み

企業さまだからこそ伝えられる独自情報

• インタビューによる一次情報
• 利用ユーザーのアンケート・レビュー情報
• 専門家による監修情報

E-E-A-T（経験・専門性・権威性・信頼性）を
備えた一次情報の組み込みが重要。

インタビュー情報 アンケート情報 監修情報
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GeminiやAI Overviewなどは検索エンジンのデータを活用しているとされています。

AIの参照元データ

◼ 以下のようにGeminiやAI Overviewでは、Googleの検索エンジンを活用しており、 Perplexityは直接webをクロール

し、独自のコンテンツベースから回答を生成しているとされています。

◼ つまり、検索エンジン上（SEO）で評価されているコンテンツが、AIでも引用される可能性が高いと考えられます。

参照元：https://www.suzukikenichi.com/blog/google-used-data-
from-its-search-engine-to-train-ai-large-language-models/

参照元： https://searchengineland.com/answer-engine-
optimization-ai-models-453509

GeminiやAI OverviewはGoogleの
検索エンジンのデータを活用したとされている

Perplexityは直接webをクロールして
独自のコンテンツベースを構築

https://www.suzukikenichi.com/blog/google-used-data-from-its-search-engine-to-train-ai-large-language-models/
https://www.suzukikenichi.com/blog/google-used-data-from-its-search-engine-to-train-ai-large-language-models/
https://searchengineland.com/answer-engine-optimization-ai-models-453509
https://searchengineland.com/answer-engine-optimization-ai-models-453509
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コンテンツ制作支援におけるポイント制について
※1pointあたり1万円換算となります。

No. 施策名 施策内容 PT 納期 想定アウトプット

1 サービスページのコンテンツ制作
ビックキーワードや指名検索での順位上昇を目的とした
サービスページの設計から制作

10~ 2~4ヵ月
・ワイヤーフレーム
・初稿原稿

2 専門家監修の記事制作
専門家からの専門性・信頼性ある情報提供をもとにした
インタビュー企画の提案・実施・記事化までのコンテンツ制作

20~ 3ヵ月
・インタビュー草案・原稿
・インタビュー写真

3 取材コンテンツ
コンテンツの専門情報や事例情報の強化を目的とした
インタビュー取材を用いたコンテンツ制作

10~ 1ヵ月~
・取材質問項目一覧
・初稿原稿
・写真データ

4 アンケート・レビューコンテンツ
コンテンツの体験情報強化を目的とした
アンケート調査・収集・設計・記事化までのコンテンツ制作

10~ 2ヵ月~
・アンケート設問
・アンケート集計のビジュアライズ
・コンテンツ改善指示書・構成案・初稿

5 診断コンテンツ
自社サービスの拡散・第一想起を期待できユーザーに満足感のあ
る診断系コンテンツの企画・設計、コンテンツ制作

15~ 1ヵ月~ ・企画＆ライティング

6 動画コンテンツ
動画を用いて専門情報を視覚的にわかりやすく伝え
ユーザーの理解・検索体験向上を目指したコンテンツ制作

50~ 2ヵ月~
・動画データ
・サムネイル画像
・コンテンツへの盛り込み指示書・初稿

7 マンガコンテンツ
漫画を用いて専門情報を視覚的かつ親しみやすく伝え
ユーザーの理解・検索体験向上を目指したコンテンツ制作

30~ 1ヵ月~
・マンガの画像データ
・コンテンツ改善指示書・初稿

オプション
SNS活用に向けたマイクロコンテンツ化

（テキスト＋画像）
インタビュー記事などのをSNSなど他プラットフォームにて
発信するためのマイクロコンテンツ化（X、インスタグラムなど）

1~ 2週間~ ・初稿原稿＋画像/図解

オプション
SNS活用に向けたマイクロコンテンツ化

（ショート動画）

インタビュー記事などのをSNSなど他プラットフォームにて
発信するためのマイクロコンテンツ化（インスタグラム、
Youtube short など）

10~ 1ヵ月~ ・動画データ＋サムネイル画像
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指名検索や、非指名ビックキーワードでの順位上昇を目的としたサービスページ設計から制作

想定アウトプット例：大手メーカーサイト

・要件定義、スケジュール作成

・KW選定

・ワイヤーフレーム作成

・初稿作成

・ワイヤーフレームや原稿の確認

・サービス情報など必要資料の連携

・デザイン調整、実装作業

クライアント作業

アイオイクス作業
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サービスへの思いや魅力を生の声で伝える、専門家や利用者ユーザーへのインタビュー記事

想定アウトプット例：ESL club様

参考URL：https://eslclub.jp/blog/interview_t_am

・テーマ設定、質問項目作成

・取材実施

（インタビュアー・カメラマン調整）

・構成案、初稿作成

・取材対象者選定

・取材日時・場所の調整

・初稿内容確認

・ページ実装

クライアント作業

アイオイクス作業

https://eslclub.jp/blog/interview_t_am
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例）アンケート結果

Q1. ○○商品を選ぶ際に重要視するポイントは？

Q2. ○○を購入する場合の予算相場は？

テキストテキストテキストテ
キストテキストテキストテキ
ストテキ

テキストテキストテキストテ
キストテキストテキストテキ
ストテキ

アンケート・レビュー調査結果を軸にした体験情報をサービスページ、コラムに盛り込んだ施策

想定アウトプット例：大手シーズナルギフトのECサイト

例）ご契約のお客様の声

テキストテキスト
テキストテキスト

テキストテキスト
テキストテキスト

テキストテキスト
テキストテキスト

テキストテキスト
テキストテキスト

テキストテキスト
テキストテキスト

テキストテキスト
テキストテキスト

・メルマガでのデータ収集

・構成案・原稿の確認

・デザイン調整

・ページ実装

・アンケート調査の要件定義

・設問の作成

・データ集計

・コンテンツ組み込みの起案

・原稿作成

クライアント作業

アイオイクス作業
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